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Greenfield Carlsberg Prizkum trhu
Boffalora: 1664 Blanc: potvrzuje:
Poéatek nové Vice nez jen pivo Kli¢ové je pohodli
éry uzivatelo
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Zelenéjsi zpUsob jak si vychutnat pivo

Po Mohrenbréu Pfiff je nyni i Mohrenbréu
Spezial - nejoblibenégjsi vorarlberské pivo s po-
dilem na trhu pies 30 % - k dispozici v 0,33li-
trové lahvi z leh&eného skla od Vetropacku.

| kdyZ vazi jen 210 gramy, tato leh&end lahev
je podstatné robustnéj$i nez b&zné sklo. Navic
Setfi az 75 procent CO; v celém hodnotovém

a distribu&nim Fetézci, coz je milnik v udrZitel-

nosti.

Tirai
Redakce a text Corporate Communications
Vetropack Holding Ltd, Bilach
Sazba Arnold & Braun Grafik Design, Lucerne
Tisk A. R. Garamond s.r.o.
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Editorial

Mili ctenari,

celkovd ekonomickd situace je i naddle ovliviiovdna vdlkou na Ukrajiné
a pandemie také jesté neskoncila. Bohuzel posledni prozkumy v nasem
zdvodé v Gostomelu u Kyjeva ukdzaly, Zze v dohledné dobé nebude
mozné obnovit vyrobu. To znamend, Ze ve sttednédobém horizontu
zGstaneme bez kapacity tfi peci, coz samoziejmé ovlivni provozni vysle-
dek ve finanénim roce 2022.

Za z4dnych okolnosti véak neopustime nds$ zévod na Ukrajing, ktery
md dlouhou tradici. Naopak, zdvod zdstane udrzovdn, dokud nebude
poskozeni opraveno a pfipraveno na novou vyrobu. Na misté je pravi-
delné pfitomen nové vytvofeny tym, ktery sleduje situaci a provddi ne-
zbytnou ddrzbu a odklizeci préace. Naddle také poskytujeme podporu
nasim zaméstnancdm na Ukrajiné, a to prostfednictvim nadace zalo-
Zené specidlné pro tento G&el. Bohuzel bylo viak nevyhnutelné docasné

snizit pocet zaméstnancd.

Situace v ltdlii je zcela odlisné. Otevieni nového zdvodu v Boffalora
sopra Ticino u Mildna je netrpélivé oéekdvanou uddlosti. Vsichni -

a nejvice pfedevsim mistni zaméstnanci - se té$ime na zprovoznéni
tohoto $pi¢kového zdvodu Vetropack, ktery mad tak slibné vyhlidky
do budoucna. Dalsi pozitivni véci je zpozdéné zvyseni zékladni dro-
kové sazby Evropské centrdlni banky, které by mélo omezit negativni
dopady inflace na firmy a soukromé osoby.

Navzdory obtizné situaci - nezapominejme na potencidlni hrozbu ener-
getické krize b&hem letosni zimy - se pevné drzime nasi ekonomické
strategie a zejména ambiciéznich environmentdlnich cild, které jsme si
stanovili do roku 2030. Sklo je jako udrzitelny obalovy materidl stéle
vice ve vyhodé oproti alternativdm. Tento trend potvrdil i vyvoj na trhu
v poslednich letech.

Mdme tedy ddvody k opatrnému optimismu, pfestoze celkové politické
a ekonomické podminky jsou i naddle ndroéné. Pfeji vém proto hodné

odvahy a sily, a doufédm, Ze se vdm toto &islo bude libit!

o

Johann Reiter
CEQ, Vetropack Group
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BLYSKA SE NA LEPSi CASY

Vetropack stavi novy vyrobni zavod
v severnli Italil

Novy zdvod pro novou éru. Vetropack investuje do nového vlajkového zdvodu
na italském trhu, na kterém pdsobi jiz mnoho let. Tento $pic¢kovy vyrobni zdvod
md zadit fungovat v roce 2023 v Boffalora sopra Ticino blizko Mildna, nedaleko
starého zdvodu. Nové zafizeni je navrzeno tak, aby zajistilo maximdlni

zivotaschopnost, flexibilitu a udrzitelnost i do budoucna.
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Kandl, ktery otvird cestu do budoucnosti. Naviglio Grande je
kandl, ktery se vléva do feky Ticino, kterd zase tvofi hranici
mezi Lombardii a Piemontem. Od 13. stoleti se kandl pouzival
k pfepravé zbozi v oblasti rozvijejiciho se primyslového regi-
onu kolem Mildna. Tuto funkci plnil také ve 20. stoleti.
Slavnostni polozeni zdkladd nového zavodu skupiny Vetropack
se uskuteénilo 25. fijna 2021. Spole&nost Vetropack se svymi
deviti sklérnami s vice nez 4 000 zamé&stnanci je vyznam-

nym dodavatelem vysoce kvalitnich sklenénych oball na trhy
stiedni, vychodni a jizni Evropy. Hlavnim zaméfenim skupiny je
potravinéisky a ndpojovy primysl - obaly na produkty v sorti-
mentu od olivového oleje, konzervarenskych vyrobki pfes ofe-
chovo nugdtové pomazdnky, $favy, nealkoholické ndpoje az
po lihoviny viech druhi. PFic¢emz na italském trhu hraji kli¢ovou

roli obaly na vino a prosecco.

Vetropack ltalia S. r. I. se v roce 2015 stal dcefinou spole&nosti
skupiny, ale historie vyroby skla v zdvodé v Trezzano sul Navig-
lio sahd az do roku 1960. Johann Reiter, generdlni feditel sku-
piny Vetropack, vysvétluje: ,Pomé&rné brzy bylo jasné, Ze stary
zdvod v Trezzano sul Naviglio neni z dlouhodobého hlediska
dostadujici pro plnéni cild nadi spoleénosti. DileZity italsky trh

s bohatou kulinéiskou tradici a mnohymi svétozndmymi znaé-
kami hraje v naii strategii kli€¢ovou roli. Ddle jsou tady také
ambiciézni cile v oblasti kvality a udrzitelnosti, kterych chce
spole&nost dosdhnout do roku 2030 - na jedné strané se m&

vyroba stét flexibilngjsi a individuaIngj3i, na druhé strané by se

mély zdroje vyuzivat co nejefektivnéji.”

Zivy kousek budoucnosti spide nez tovarna

Planovat nové vyrobni zafizeni se zalalo v dostateéném pFed-
stihu. V3echny zainteresované strany, véetné italskych ofadg,
krajinnych architektd, architektd, zaméstnancd v Trezzano sul
Naviglio a odbornikd ze skupiny Vetropack, byly zapojeny

do procesu hned v poéate&nim stddiu, aby vyvinuly vyjime&né
udrzitelny a odolny koncept. Budouci vyrobni zdvod, ktery
bude postaveny na mist& byvalé papirny Reno De Medici

v souladu se viemi environmentélnimi pozadavky, bude zabirat
plochu 347 000 m? véetné pfiblizné 170 000 m2 uréenych
pro vyrobni z&vod jako takovy. Investice pfeséhly 400 miliond

CHF.

Historicky vyznamné budova bude obnovena a opét
zpFistupné&na vefejnosti jako informaéni centrum.

Hlavni cesta SP225 ma byt v pribéhu stavebnich praci upra-
vena, odlehéit této trase md vybudovani odstavnych ploch pro

osobni i nékladni auta. Dal3i dominantou lokality je park o roz-

loze vice nez 31 000 m?, jde o vefejnou zelen, kterd nabizi
atraktivni kontrast k modernimu promyslovému okoli. Viechny
stromy vykdcené v prib&hu stavebnich praci budou znovu
vysazeny na jiném mist&. Sklené&nd fasada také harmonicky
zapadd do krajiny - zejména diky decentnim zemitym té6ndm
zapadaijicim do celého barevného schématu. Stfecha objektu
je navrzend tak, aby bylo mozné vyuzivat fotovoltaické sys-
témy na celé jeji plose, nékteré z nich budou dokonce fungovat

iiz od prvniho dne.

Viechny tyto prvky ukazuji, Ze udrzitelnost ma v Boffalore

vysokou prioritu. Nejen z pohledu méstského rozvoje, Gpravy
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krajiny nebo technologie, ale také z pohledu socidlniho -
viem 301 zaméstnancdm ve staré lokalité v Trezzano sul Na-
viglio byl nabidnut pfesun do nového mista v Boffalofe, kterd
je vzddlend asi 25 kilometrd. Objem vyroby na zaméstnance
bude podstatné vyssi, diky zvySené kapacité dojde také k mir-
nému ndrstu poctu zaméstnancd. Skoleni pro nové i stavajici
zaméstnance, potiebnd pro prdci v novém vyrobnim zavods,

probihaiji jiz od roku 2020.

Vice za méné - Promysl 4.0

A jak se bude v novém zdvodé vyrdbét sklo? Vetropack zde
vyuzije vyhody smart factory pfi zachovéni védomosti, zku-
$enosti a kreativity lidi. Viechny procesy vyroby skla jsou
zalozené na odbornych znalostech zaméstnanci skupiny
Vetropack, a jsou v nich zakomponované nejmoderné;si tech-
nologie. Filozofie spoleénosti Vetropack ,bezpeé&nost na prv-
nim mist&” se disledné& uplatfivje a design pracovist zahrnuje
nejnovéjsi poznatky ergonomického vyzkumu. Produkty v bilé
i cuvée barvé budou vyrdbény na misté a produktivita na tunu
skla se podstatné zvysi také diky nejmoderné&jSimu vyrobnimu
zafizeni. Stejné jako v pUvodni skldrné budou také v Boffalofe
v po&dteéni fazi uvedeny do provozu dvé vany. Celd infrastruk-

tura je viak jiz navrzend na rozsifeni vyrobni kapacity, protoze

se oekdvd pozitivni vyvoj trhu jednak v Itdlii, ale i mimo ni. Uz
pfi provozu téchto dvou van se kapacita vyroby zvysi pfiblizné
o 70 procent.

.Boffalora se také stane jednim z nejlépe vybavenych zavodd
v rémci skupiny Vetropack,” Fika Christoph Burgermeister,
projektovy manazer spolegnosti Vetropack. ,S modernim
zdvodem a procesy budeme moci v nové sklarné vyrgbét
flexibilné&ji. To ndm umozni lépe uspokoijit rostouci poptdvku
po obalech vysoké kvality - v&etn& objedndvek na mensi
mnoZstvi nebo polospecidlni vyrobky.” Jednim z mimofadnych
prvkl je plné automatizovany sklad, ve kterém autonomni vo-
zidla bezpe&né pfepravuji hotové lahve a konzervy z vyrobni
linky do skladu, a potom na naklddaci rampu bez jakéhokoli

lidského zasahu!

Boffalora v kostce

Navyseni
vyrobni kapacity

>

Lopra Ticino | Vehgpqck/
IQ/I.
o

P!
o
?f

P
Bila I Cuvée

Technologie
State-of-the-art

Zelend energie
z fotovoltaickych systémi

Opétovné pouZiti
povodnich
stavebnich materidld

Vybudovdni vice nez
31 000 m2 vefejné zelené

Vétsi flexibilita
diky malym sériim

Pfemisténi vsech
zaméstnanci z Trezzana
plus nébor novych
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Vetropack je prokopnikem v udrzitelnosti

Nejvy33i prioritou skupiny Vetropack je, aby byl novy zédvod
Setrny k Zivotnimu prostfedi a efektivné vyuzival zdroje. Sklo

je jednim z nejudrzitelngjSich obalovych materidld, protoze je
100% recyklovatelné - a dé& se recyklovat donekoneéna. Jako
jeden z prikopnikd recyklace zadal Vetropack se sbérem pou-
zitého skla ve Svycarsku jiz v roce 1970. V sou&asnosti je podil
opétovné pouzitého skla ve skupiné Vetropack pfiblizné 55 %
a cilem je do roku 2030 pfekrogit 70 %.

Opatieni na zvys$eni udrzitelnosti:

- Sanace kontaminovaného primyslového aredlu

- Opétovné pouziti materidlu z demolice pdvodnich budov
a instalaci

- Nizké emise hluku pfes den i v noci

- Energeticky efektivni procesy a vyrobni zafizeni i vyuziti
odpadniho tepla

- Vyroba zelené elektfiny z fotovoltaickych systémd

- Snizen{ emisi diky nejnov&jsim filtraZnim systémdm (prach
a NOy)

- Nizkd spotieba vody zajidténd pouzitim systému s uzavfe-

nym okruhem

Zamereno na zamestnance

Jmenuji se Alessandro Mantovan a pracuji na studeném
provozu ve spoleénosti Vetropack ltalia. Do spoleénosti
Vetropack jsem nastoupil v dnoru 2020 a sklo mé stéle fas-
cinuje stejné jako v den, kdy jsem zaéal pracovat v zévodé

v Trezzanu.

Po ziskani magisterského titulu v oboru materidlového inZe-
nyrstvi na Polytechnické univerzité v Mildné jsem pracoval
v automobilovém primyslu a také v potravinafském a né-
pojovém sektoru - vzdy ve vyrob&. Ve srovndni s témito
odvétvimi mdm pocit, ze prdmys| obalového skla obecné

- a spolegnost Vetropack zvl&3té - zahrnuje komplex
primyslovych vyrobnich metod, které jsou velmi specifické

a slozité a vyzaduji vysokou miru odpovédnosti.

Je ohromuijici si uvédomit, jak se ve skutenosti vyrdbi
kuchyriské predméty kazdodenni potieby, a to pomoci van,

IS stroji a dal3iho zafizeni. Kdyz pfemyslim o sklenicich

a lahvich, které vyrabime, nebo o procesech, za které jsme
zodpovédni, mdm pocit, Ze hrajeme svou roli pfi vytvareni
udrziteln&j3iho svéta, a zdroven vénujeme plnou pozornost

kvalité.

T&3im se, az zaénu pracovat v nadem novém domové,

v zdvodé v Boffalofe!

=l "
w

v EMPLOYEE
SPOTLIGHT
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© Carlsberg

Piibéh uspéchu

ViC NEZ JENOM PIVO

Pro¢ je 1664 Blanc tak Gspésny - a jakou
roli hraje jeho slavnd modrd lahev

Carlsberg uved| na trh své pivo 1664 Blanc jako mezindrodni zna¢ku v roce 2016. Od té doby nikdy nepfestala

rést. Neni pochyb o tom, ze jednim z faktor( tohoto Uspéchu je vyrazné modré lahev - doddvand spolecnosti

Vetropack.

Carlsberg patfi mezi nejvét3i svétové pivovarnické skupiny.
Tato ddnskd spole&nost, zalozend v roce 1847, sidli v Kodani,
ale vzdy mifila za hranice své domovské zemé. Jeho prvni
zahraniéni prodeje se uskuteénily v Edinburghu (Skotsko) jiz

v roce 1868 a Britské spole&enstvi ndrodd bylo pro Carlsberg
po celé 20. stoleti také hlavnim trhem. KdyZ se Carlsberg

v roce 1970 sloudil se svym hlavnim ddnskym konkurentem

nejen pokraéovat, ale také rist!

Dnes mé& Carlsberg znagky a pivovary téméf viude na svété.
Carlsberg je i naddle svétovym prokopnikem s vice nez

40 000 zaméstnanci, objemem vyroby 142 miliond hektolitrd
(2021) a pfijmy pfesahujicimi 60 miliard DKK (2021, coz od-
povidé pfiblizné 8 miliarddm EUR). Populdrni mezindrodni

8 VETROTIME 01 | 2022

znacky zahrnuji Somersby, Tuborg, Grimbergen, 1664 Blanc
a - samozfejmé - samotny Carlsberg. Skupina také vlastni
mnoho mistnich zna&ek véetné Kronenbourg ve Francii

a Feldschlssschen ve Svycarsku, stejné jako Holsten, Wernes-
griner a Libzer v N&mecku. Portfolio Carlsbergu zahrnuje cel-
kem vice nez 500 regiondlnich piv a skupina pisobi na mnoha

asijskych a dalsich z&moftskych trzich.

Svétové pivni trendy a sklenéné obaly

V poslednich dvou desetiletich doslo k posunu v celosvétové
spotiebé piva: objevilo se rozmanité spektrum chuti, které
zpochybnilo tradigni receptury, s jasnym trendem smérem

k nealkoholickym, michanym a specidlnim pivim. Jako sou&dst
své reakce na tyto zmény uved| Carlsberg na trh 1664 Blanc,

prémiové pieniéné pivo pochdzejici z Francie, které vyjadiuje



francouzsky Zivotni styl a savoir-vivre jako mezindrodni znagku
v prémiovém segmentu. 1664 Blanc je lehké a osvézZuijici p3e-
ni¢né pivo s vrstvenym chufovym profilem, které se jiz objevilo

na vice nez 40 trzich po celém svété.

Nikola Maravi¢ nastoupil pfed deseti lety do Carlsbergu

a posledni tfi roky byl globdlnim marketingovym feditelem
znacky 1664 Blanc. Hlési: ,Tento rok byla ve Francii uve-
dena na trh novd, zcela nealkoholickd varianta 1664 Blanc,
kterd bude brzy dostupnd na kli¢ovych trzich v Evropé a Asii.
Kazdd nové varianta slouzi hlavné k posileni zékladniho
nédvrhu 1664 Blanc - coz je mimochodem pravdépodobné je-
dind pivni zna¢ka na svété, kterd mdé joko ndzev rok pivodu.”

Jednim z kli¢ovych atributd, diky kterym 1664 Blanc vyniké

Jvetropack je vzdy pripraven
podporit nas pri rizeni inovace
a zakaznicky orientované iniciativy.”

Nikola Maravi¢

na poliéce, je modrd lahev. ,Svym specidlnim tvarem inspiro-
vanym Eiffelovou véZi a jedineénou modrou barvou lahev do-
konale zt&lesfiuje prémiovou identitu roku 1664,” zdirazhuje
Maravié. ,Modrd je barva, kterd znamend divéry, loajalitu

a stabilitu - ale také hloubku, moudrost a upfimnost. Je to
jedna z nadich ingredienci pro Gspé&3nou zna&ku - idedlné do-
plAuje recepturu a francouzsky Zivotni styl elegance a radosti

A "
ze zivota.

Partnerstvi za Géelem

poskytovdni udrzitelné pfidané hodnoty

+Spolegnost Vetropack je vzdy pfipravena nés podpofit v ino-
vacich a iniciativéch orientovanych na zékaznika,” pozname-
ndvé Maravié.

Jejich prace je vysoce spolehliva a profesiondlni a podporuji

> 7 'Nikola Maravic
globdlni marketingovy reditel
pro 1664 Blanc

nds také na nadi cesté k udrzitelnosti - neustdlym sniZovénim

uhlikové stopy nagich lahvi.”

Spoleénost Carlsberg jako zdsadni souédst své obchodni
strategie posouvéd udrzitelnost ve svych provozech kupredu -
jeji program ,Spole&né k NULE” se zaméfuje na &tyfi jasné
cile: nulovou uhlikovou stopu, nulové plytvani vodou, nulové
nezodpovédné piti a nula nehod. Vetropack pfirozené po-

kracuje v podobné strategii - takze obé& spole&nosti mohou

2
o
Q
4
5
[ )
©

Uzce spolupracovat a zaujmout spoleény pfistup, ktery vyuzije
potencidl k podpofe udrzZitelnosti. Pfiklady této spoluprace za-
hrnuji propojené obchodni procesy a doddvky fizeni fetézce,

lehé&i obaly a také nové materidly a technologie.
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Strategie 2030+

AKTUALNIi PROJEKTY

Uz v roce 2019 spustil Vetropack rozséhly transformaéni proces. Na zékladé péti strategickych iniciativ se
soustfeduje na dosazeni dvou cild: na jedné strané vyuzijeme dalsi potencidl ristu v nasem existujicim podnikdni,
na druhé strané vyvineme nové obchodni modely, aby Vetropack zdstal v dlouhodobém horizontu silnym hrdéem
na trhu a sehrdval kli¢ovou roli pfi formovdni budoucnosti skldfského primyslu.

RGst hodnoty

v St-Prex (CH)

Studie ukazuje ndzory
spotrebiteld na baleni ndpoji

1 f

¥

“ »
g

3
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Chisingu (MD)

Jednoznaéné udriitelné
Kremsmiinster (AT)
Vyuziti sluneéni energie
pro nase potfeby

Péchlarn (AT)
Kremsminster (AT) +

mﬂl?? A+ \

+ Jl Nemsova (SK) A

Boffalora (I
Y 248

(IT)
| P
Rozsifeni pGsobnosti
Boffalora (IT)
Vetropack buduje novy

vyrobni zdvod

Od t¢ doby jsme definovali konkrétni projekty pro viech pét hnala svétem, samozfejmé nezanechala Vetropack bez Gjmy,
strategickych iniciativ. Napfiklad jsme ziskali sklédrnu v Mol- takze v n&kterych oblastech jsme museli akceptovat zpozdéni.
davské republice, abychom posilnili na3e podnikani ve stfedni Kromé toho je tady ruska agrese proti Ukrajing, kterd neovliv-
a vychodni Evropé (,Rozsifeni pisobnosti”); zreorganizovali fiuje pouze nade mistni zaméstnance, ale ovliviivje i skupinu
jsme oblast technologie a vyroby jako Ustfedni hnaci mecha- Vetropack jako celek.

nizmus inovaci, véetné& Inovaéniho centra v zdvodé& Péchlarn

v Rakousku (,Podpora inovaci”); a centralizovali jsme a digi- | pfesto nase novd strategie v téchto krizovych letech
talizovali sérii obchodnich procest, jako je pldnovani ndkupu ve zkousce obstdla. N&3 obchodni model se opét ukazuje jako
a vyroby (,Lidr v oblasti kvality”). O né&kterych dal3ich projek- robustni a odolny. Zdroved nase vyspéld firemni kultura davé

tech, na kterych pracujeme, si mizete predist v tomto Easopise.  spole&nosti Vetropack agilnost, kterou potfebujeme, abychom

Pandemie koronaviru, kterd se v poslednich dvou letech pro- mohli flexibilné a obezfetné reagovat na neocekdvané vyzvy.
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Ne viechno se Fidi z centrdly
Rozhodné& neni nutné, aby centréla byla jedinym zdrojem im-

pulzd pro zmény: v procesu zfizovéni nadi nové italské poboéky
jsme se zdmérné rozhodli najit pracovnika pro udrzitelnost
skupiny Vetropack v Boffalofe sopra Ticino.
Rozsifeni pGsobnosti
Od dubna 2022 hraje Nicolas Lootens kli¢ovy Gkol pfi fizeni

vyvoje naseho ,jasné udrzitelného” strategického pilife: pravé

STRATEGIE

2030°

Strategické iniciativy

Jako zéklad svoji strategie pokracuje
Vetropack v upeviiovani dominantnich pozic
na domdcich trzich. Pfiblizuje se k zdkaznikém

a rozviji postaveni $pickového partnera a po-

skytovatele komplexnich sluzeb. Zaméfuje se také
na expanzi na vybrané trhy.

Rozsifeni pGsobnosti

v Chisindu (MD)

Na sprdvné cesté k dsp&sné integraci -
novy zdvod Vetropack

Rdst hodnoty

Vetropack rozsifuje své pole pisobnosti vstupem

do novych obchodnich sektord v rémei hodnotového
fetézce sklenénych obald. Zaméfuje se na nové sluzby,

&

coz umozfiuje spolecnosti pokracovat v posilovdni

vztahl se zdkazniky.

Podpora inovaci
Vetropack chce uddvat trendy v odvétvi sklenénych obalg,

a proto proaktivné posouvd inovace vpfed. To plati pro
postupné inovace na jedné strané - na druhé strané se za-
méFujeme na inovace vyrobké a trhu spolu s Gplné novymi

obchodnymi modely.

Podpora inovaci
v Nemsové (SK)
Prestavba
recykla&ni linky

Podpora inovaci
v Péchlarnu (AT)
Odleh¢end sklenénd lahev

snizuje emise CO»

Jednoznaéné udriitelné
Vetropack prosazuje holisticky pfistup k trvalé udrzitel-
nosti, ktery se opird o dva zdkladni kameny: neustdlé
sniZovdni environmentdlni stopy a zlepsovani recyklace
v hodnotovém fetézci (nevratnd a vratnd lahev), za-
timco se zajisfuje pfistup ke klicovym zdrojim (hlavné

Lidr v oblasti kvality
. L., o, e, Vsechno, co Vetropack déld, sméruje k opti-
v tak energeticky ndroéném odvétvi, jakym je skldisky primysl, mdlni podpore strategie na rovni skupiny. To
zahrnuje holisticky pfistup ,provozni dokona-

je ekologie rozhodujicim faktorem.

stfepom).
B v prodeji, marketingu, technologii a vyrobé.
Zaméfujeme se na lepsi vyuzZiti pfileZitost,
formaci skléiského promysly; paraleln& pracujeme na neu- které nabizi digitalizace v rémci celé
stdlém snizovani ekologické stopy viech nasich obchodnich skupiny a stavi Vetropack do pozice
preferovaného zaméstnavatele.

Jako prikopnici mdme v Gmyslu hrat rozhoduijici roli pfi trans-

innosti a zlepdeni recyklace v hodnotovém fetézci.
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losti, jako i koordinované struktury a procesy
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Udrzitelnost
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VETROTIME

VYZVA, KTERA SE TYKA NAS VSECH

Nicolas Lootens je od dubna 2022 manazZerem pro udrzitelnost ve skupiné Vetropack.

Ve své prdci éerpd z mnohaletych odbornych zkusenosti z oblasti zdravi, bezpeénosti,

Zivotniho prostiedi a fizeni udrzitelnosti. Tyto zkuSenosti ziskal u rznych globdlnich

korporaci. Environmentdlni povédomi je jeho nejvys$si prioritou také v soukromém zivoté.

01 | 2022

Nase Strategie 2030 stanovuje ambiciézni cile udrzi-
telnosti. Na globdlni drovni se udrzitelnost v rémci skupiny

Vetropack fidi cili definovanymi ve Strategii 2030.

Stanovili jsme si tyto cile:

- snizime nasi uhlikovou stopu o dal3ich 30 % (ve srovnani
s rokem 2019)

- zvydime podil stfepl (recyklovaného skla) ve vyrobé
na 70 % (v soudasnosti 55 %)

- do roku 2025 budeme vyuzivat 100 % zelené energie

- zavedeme klimaticky neutrdlni logistiku - od dodavateld

do Vetropacku a nasledné k zdkaznikom

JToto jsou ambiciézni cile. Abychom jich dosé&hli, definovali
isme si konkrétni akéni plany a zavédime G&innd opatfeni.

A protoze chceme tento proces jesté vice urychlit, tyto akéni
plany v souéasné dobé& piezkoumdvdme. Dilezité je nezapo-
minat na to, Ze udrzitelnost neni jen o ekologii, ale md také

ekonomicky a socidlni rozmér.”

Udrzitelnost ve tfech rozmérech

Ekonomickd udrZitelnost zahrnuje pfedevsim kontinuitu a trans-
parentnost v podnikdni, dobré vztahy se viemi zG¢astnénymi
stranami a samoziejmé vyzkum a vyvoj na podporu inovaci.
Socidlni rozmér udrzitelnosti Uzce souvisi s cili udrzitelného
rozvoje Organizace spojenych ndrodd. Ty pokryvaiji témata,
jako je zdravi a bezpeé&nost, rovnost Zen a muzg, diverzita

a inkluze, jinymi slovy téméf vie, co déld spoleénost, jako je

Vetropack, dobrym zaméstnavatelem!

Je dolezité zdUraznit, Ze s nasimi aktivitami v oblasti udrzi-
telnosti ve Vetropacku nezaé&indme od nuly. Od 90. let jsme
iiz napfiklad snizili nase emise sklenikovych plynd o 74 %,”

poznamendvd Lootens. ,A co vic, mdme obrovsky potencidl,



*v porovndni s rokem 2019

pokud jde o obnovitelné zdroje, protoze méme k dispozici
velké plochy. Je samozFejmé, Ze dalsim klic¢ovym faktorem jsou

technologické inovace.”

Kvantifikace snizeni nasi uhlikové stopy

Spoleé&nost Vetropack se neddvno pfipojila k iniciativé
‘Supplier Leadership on Climate Transition”. Tento program
sdruzuje mnoho pfednich svétovych zna&ek v oblasti potravi-
néiského a ndpojového primyslu s cilem pokraéovat ve snizo-

vani emisi.
sUdrzitelnost vzdy zac¢ina malymi
kricky. Kazdy miaze prispét k vétsi
udrzitelnosti ve svém kazdodennim
zivote — v praciijinde.”

Nicolas Lootens

Clenové programu jsou povinni pfesné méfit a hlésit své emise.

Také se od nich o&ekdavd, ze budou vzdéldvat své dodavatele
v oblasti snizovani emisi v rdmci celého hodnotového Fetézce.
Pro méfeni pokroku spoleénosti Vetropack v dosahovéni ¢ilg
udrzitelnosti je obzvl&3té dilezity jeden ukazatel, a to emise

CO; na tunu vyrobeného skla.

Snizeni CO, do roku 2030*

STRATEGIE

2030
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V sou&asnosti je toto &islo 0,436 tuny CO2 na tunu skla,

do roku 2030 by to mélo byt az 0,3 tuny CO,. Zavérem
Lootens doddvd: ,Kdyz se podivame jesté ddle do budouc-
nosti, mluvime o uhlikové neutralité do roku 2050. To by viak
vyzadovalo, abychom zemni plyn jako zdroj energie pro pro-
ces taveni skla nahradili vodikem nebo elektfinou. Teoreticky je

to mozné, ale v praxi mdme pred sebou jesté dlouhou cestu.”

Zelend energie
z fotovoltaickych systémo

Klimaticky neutrdlni logistika

Procentudlni mnozstvi
pouzitého skla do roku 2030

Ndkup
obnovitelné energie do roku 2025



_ Skupina Vetropack

VETROPACK CHISINAU

s, o

Na cesté k Gspésné integraci - novy zdvod skupiny Vetropack

Vetropack Holding Ltd ziskal koncem roku 2020 moldavské spoleénosti Glass Container Company S. A. a Glass
Container Prim S. A. V rdmci integrace do skupiny byly tyto spoleénosti slouéeny, pfejmenovdny a od bfezna 2022
funguji jako Vetropack Chisingu.

V Ki3inévé, hlavnim mésté Moldavska, m& Vetropack Chisingu vyrobnimi linkami, diky tomu se v roce 2021 zvysila vyrobni
pfiblizn& 500 zaméstnancy, ktefi ro&né vyrobi vice nez kapacita o 12 000 tun skla.

112 000 tun sklenénych obald pro potravindfsky a ndpojovy

promysl. V roce 2019 Vetropack Chisindu, v tuto dobu sdruzu-  Vetropack Chisindu vyrébi Siroké portfolio sklenénych obald
jici dvé spoleé&nosti, které pred fuzi obchodovaly pod riznymi pro potravinéisky a ndpojovy promysl. Pati sem sklenéné
ndzvy, vykdzal obrat pFiblizné 40 miliond EUR a vyrobil lahve rdznych tvard, které plni mnoho riznych funkci, déle
100 000 tun sklenénych oball. Vetropack aktivné pisobi i sklenice se 3irokym hrdlem. Proddvaiji se nejen na rostoucim
v regionu vz desetileti a integraci nového zavodu pokraduje domdcim trhu, ale i na vice nez 20 exportnich trzich. Asi 60
v upeviovdni vlastni pozice na trhu ve stfedni a vychodni procent mistni vyroby se vyvdzi na trhy v regionu, pficemz
Evropé. drtivé vétina jde do Rumunska.

Blize k zdkaznikom diky kompletnimu servisu

.Sou&dsti nasi integraéni strategie je zadlenit akvizice do sku-
piny pfi zachovani jejich lokalniho charakteru a identity,”
vysvétluje vykonny feditel spoleénosti Vetropack Johann Reiter.
+Akvizici a integraci spole&nosti, nyni zndmé jako

Vetropack Chisindu, disledn& napliiujeme strategii nasi skupiny
- pfibliZit se nagim zdkaznikdm jako poskytovatel komplexnich

sluzeb a dosdhnout dalsiho rdstu na nasich trzich.”

Spoleénost, kterd dnes obchoduje pod ndzvem Vetropack
Chisin&u, byla zaloZzend v roce 1995 v Moldavsku jako odpo-
véd na rostouci poptdavku regiondlnich vyrobcd vina, ktefi citili
potiebu dal3iho lokdlniho vyrobce kvalitnich sklenénych obald.
Vinaisky primysl v Moldavsku dokdzal v poslednich letech
vyrazné zvysit svij vyvoz do Evropy. Do roku 2021 byly v z4-
vodu v Ki$inévé uvedeny do provozu dvé vany s celkem Zesti
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VETROPACK GOSTOMEL

Vézné $kody v ukrajinském vyrobnim zdvodé

Ukrajinsky vyrobni zdvod skupiny Vetropack v Gostomelu u Kyjeva byl vdzné poskozen béhem vojenskych zdsahd.
Okamzité obnoveni vyroby tak neni mozné.

Skupina Vetropack zadala z bezpeénostnich divodd odsta- horizontu. Tyto ddvody pfinutily skupinu Vetropack zrusit dvé
vovat ukrajinsky zdvod jiz v poéateéni fazi a tak zabranila tretiny z pfiblizné 600 pracovnich mist v zavodé.
ztrdtdm na Zivotech mezi nasimi kolegy. Vzhledem k t&émto
uddlostem byli viichni zaméstnanci do&asné uvolnéni z prace  Skupina Vetropack je naddle presvédéend o potencidlu
s plnou mzdou. zavodu a nepldnuje ho trvale uzaviit. Hlavni tym v &ele

s generdlnim feditelem v souc¢asnosti pokraduje v prosetfovani
Misto bylo v mezi€ase zqjidténo a byla provedena prvotni situace na misté. Délaji prvni kroky k pfipravé na pfipadnou
obhlidka, aviak na podrobné vyhodnoceni vojenskych $kod opravu a rekonstrukci vyrobniho zafizeni. Obzvl43té dolezitou
se jesté Cekd. soudsti jejich prace je zaijisténi sklenénych obald a surovin

skladovanych na misté.
Vyrobni zafizeni bylo védzné poskozeno a celkovd situace

v regionu je stdle ovlivnéna vojenskymi akcemi, z tohoto

divodu nebude mozné obnovit provoz ani v del$im &asovém

bike to work je kampai po celém Svycarsku, kterd je zaméfend na podporu zdravi zaméstnancd ve firmdach. Kazdy rok
jezdi b&hem kvétna a &ervna pies 70 000 zaméstnancl na kole do prace. bike to work pomdahd pfiblizné 2 400 spoleénos-
tem posilit tymového ducha a kondici jejich zaméstnancy a zdrover prokdzat svij zavazek k udrZitelné mobilité. Zaméstnanci
spole&nosti Vetropack Holding Ltd v Bijlachu $lapali do peddld nejen pro své vlastni zdravi, pro snizeni emisi CO, a zaiji$téni
dobrého umisténi svému tymu, ale také proto, aby projevili podporu svym kolegdm na Ukrajiné. Spoleénost Vetropack totiz
ozndmila, Ze je pfipravena vénovat 1 CHF za kazdy ujety kilometr. Za 621 dni tak 28 zaméstnancl najelo pres 9 600 km,
coz pfineslo 10 000 CHF!

Nadace Vetropack Gostomel: Vetropack zalozil nadaci, jejimz cilem je poskytovat podporu kolegdm na Ukrajiné.

Kazdy mize pfispét a pfimo podpofit nade zaméstnance postizené krizi na Ukrajin&. Chcete-li si predist vice,

pouzijte tento QR kéd:

VETROTIME 01 | 2022 15



VETROPACK NEMSOVA

Rekonstrukce recyklaéni linky v Nemsové

Ve sklafském promyslu sili tlaky na neustdlé zvysovdni pouzivéni sklenénych stfepd, proto skldrna pribézné

modernizuje vyrobni technologie.

Situaci ji vak komplikovalo zruieni kontejnerd na t¥idéni skla
podle barev. ,Smichané hnédé, zelené a bilé stfepy nejsou
vhodné pro taveni bilé skloviny a linka fungujici od roku 2008
nebyla schopnd dostateéné bilé sttepy z mixu vytFidit,” vysvét-
luje Jan Kebisek, vedouci provozu pfipravy skloviny. ,Proto
jsme se rozhodli linku na dpravu stfepd rekonstruovat s cilem

o 1

navysit jeji kapacitu a maximalizovat vynos bilych stfepd.

Modernizace linky usetfi asi 4 000 tun zdkladnich
surovin mésiéné

Kapacita linky se zvysila o 50 % a roéné bude zpracovdvat
cca 140 000 tun odpadniho skla. Jan Kebisek vypoéitavd, ze
mé&si&né skldrna udetfi zhruba 4 100 tun primdrnich surovin

a snizi uvoliiovéni CO, o 550 tun. Na kaZdych deset procent
stfep0, které se pfidaji do vsddky, se usetfi asi tfi procenta
energie a sedm procent oxidu uhlig¢itého. Nem3ovskd sklarna

je schopna touto investici pFispét ke snizeni zatéze Zivotniho
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prostfedi a jako jediny zpracovatel pokryt sougasné a budouci
potfeby Slovenské republiky v oblasti recyklace obalového

skla.

Pro dosazeni maximdlniho tfidéni bilych stfepd bylo nutné
instalovat susicku stfepd, za kterou je instalovana jednotka
uréend ke strhévani papirovych etiket. Takto upravené stfepy
postupuji ke stdvajicim optickym separdtordm, kde jsou odstra-
nény nezddouci pfisady, joko je porcelén, keramika, skloke-
ramika a dal3i nezddouci &dsti. ProtoZe je viak spolu s t&¢mito
nezddoucimi pfisadami vylouéeno i pouzitelné sklo, putuje
tento odpad do pfestavéného optického tfidice, kde je

z tohoto proudu vylouéeno jesté pouzitelné sklo. Nyni je

do linky navic zafazena novd tfidici jednotka od spoleé&nosti
Binder, kterd dodisti bilé strepy, a je3té z nich vytfidi zbylou
sklokeramiku a olovnaté sklo. Na konci celé linky pfibyl

i dal3i dopravni pés, aby bylo mozné dostat sou¢asné



Skupina Vetropack

oba barevné proudy (bilé i smiZené stfepy) do skladovacich
sil.

Sklo je jediny materidl, ktery je mozné recyklovat doneko-
neéna bez ztraty kvality. Vzdy mize byt pfemé&né&no na nové,
stejné bezpeé&né baleni potravin a ndpojo. Je idedIné vyro-
beno az z 95 procent pouzitého skla. Proto je velmi dolezité

zaijistit vysokou kvalitu o3etfenych stfepd.

VETROPACK KREMSMUNSTER

Dvojité vyroci
Vetropack Nems3ovd, s.r.o., jediny vyrobce sklené&nych obald
na potraviny a ndpoje na Slovensky, si na podzim 2022
pfipomind vyznamné vyroé&i. Vetropack Nemsovd slavi 120 let

od zalozeni sklarny a 20 let od vstupu do mezindrodni skupiny
Vetropack.

VETROPACK

2002-2022

Jednoznaéné udrzitelné: vyuzivdme sluneéni energii pro sebe

V zdvodé Vetropack v Kremsmiinsteru je v sou¢asné dobé instalovdno rozsdhlé fotovoltaické zafizeni. Diky tomuto
vicestupriovému projektu budeme moci efektivné vyuzit nase stfesni plochy a silu slunce.

Efektivni vyuZiti stfednich ploch, vyroba solarni energie

a zéroveh Uspora CO;: to vie ziskd ve spoluprdci s VERBUND
(pfedni rakouskd energetickd spoleénost) zdvod Vetropack
v Kremsmiinsteru v Rakousku. Prvni fdze tohoto vicestupiio-

vého projektu uz dostala zelenou. Po dokonéenf praci v srpnu

2022 bude elektrdrna vyrdbét soldrni energii odpovidajici
ro&ni spotiebé asi 400 domdcnosti.
Energie se bude vyuzivat pfimo v zédvodé v Kremsmiinsteru,

aby byla vyroba skla je3t& udrzitelngisi.
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Celkovy trh v mil. kuss
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PREKLENUTi MEZERY MEZI NEPOHODLiM A POHODLIM

Prozkum ve Svycarsku odhalil, jak vnimaii spotfebitelé

obaly ndpoji - a Vetropack jiz

Jak spotiebitelé nakupuji ndpoje? Které faktory ovliviuji
jejich kazdodenni rozhodovdni2 A jak se divaji na rizné
druhy obali?

Hloubkovd studie ukdzala, Ze koncovi spotiebitelé
hodnoti své pohodli velmi vysoko, a to pfedstavuje
pro Vetropack vyzvu. Nasi odpovédi je vylepsend
technologie, diky niz je sklo lehké a zdrover odolné.

Pokud jde o spotiebu ndpojl, kazdy trh je jiny. Podil sklenénych
lahvi, PET lahvi a plechovek se mize zna&né lisit v dosledku
mnoha faktord, jako jsou spotiebitelské zvyklosti, pfedpisy

o zdlohdch, dostupnost v obchodech a v neposledni fadé
existence (&i neexistence) systému vratnych lahvi. To jsou jen
n&které z parametrd, které je tieba vzit v Gvahu pfi posuzovani
$ance ziskdni podilu na trhu. Jednim ze zpisoby, jak Ize tohoto
cile dosdhnout, je zavedeni nové metody baleni, kterd jednak
optimalizuje procesy v rémci hodnotového fetézce, ale také
zvy3uje udrzitelnost. Ur&ité mnoZstvi obecnych znalosti tykaji-
cich se spotiebitelskych preferenci a trendu je jiz k dispozici,
ale podrobny prizkum je jediny zpidsob, jak ziskat faktické
poznatky zaméfené na konkrétni trh.
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reaguje na vysledky

Tento fakt pfimél spoleénost Vetropack k zaddni takové studie
ve Svycarsku. Cilem studie bylo lépe porozumét postojom

a chovani lidi v oblasti spotfeby napoji (piva a nealkoho-
lickych ndpojo), se zaméfenim na vliv oball, a to zejména
(vratnych) sklen&nych lahvi. Prvnim krokem prozkumu bylo
rozli¥eni uZivatelskych skupin. Zde hraje roli mnoho faktory,
v&etné véku, povédomi o Zivotnim prostiedi, vy3e pFijm0 nebo

mista bydlisté. Jeden rozlidujici faktor se viak ukazuje jako

Tém&F v kazdé zemi na svété (a Svycarsko neni vyjimkou)
existuje vyznamny rozdil mezi lidmi s (vice) méstskym Zivotnim
stylem na jedné strané a lidmi s (vice) venkovskym zpisobem
Zivota na strané druhé. Studie oznaduje tyto protichddné
$vycarské spotfebitelské skupiny jako ,urbanisty” a ,tradicio-

nalisty”.

Pro¢ a jak jsou ndvyky spotfebiteld ovlivnény tim, kde
lidé ziji?

Typiéti tradicionalisté travi vice ¢asu doma, maii vice Gloz-
ného prostoru a pravidelngji vyuzivaiji auta, zvl&3té kdyz jdou

nakupovat. Urbanisté maji spontdnnéjii Zivotni styl a obvykle

Zdroj: Euromonitor, éervenec 2022



Prazkum trhu

nakupuji v mendim mnozstvi, C&steéné i proto, Ze jejich nosné
a skladovaci kapacity jsou omezené. Jak tyto aspekty ovliviiuji
spottebitelské vnimdni ndpojovych oball a souvisejici vzorce

chovani?

Zde mizeme zminit jedno obecné tvrzeni, lidé jednozna&né
vnimaiji sklenéné lahve jako ndpojovy obal nejvyssi kvality.
Ndpoje ze sklenénych lahvi chutnaiji Eerstvé, zistdvaii déle
studené a sklo nemd negativni vliv na chuf, na rozdil od PET
lahvi a plechovek. Sklo je také vnimdno jako hygienictéisi,
udrziteln&j3i a prémiové3i. Posledni zminény atribut je zvl4sté
dilezity pro konzumaci na spoleéenskych akcich, jako jsou
velirky a rizné setkdni. Tradicionalisté i urbanisté viak zmifuji
i nékteré nevyhody. Sklo vnimaji jako méné pohodIné kvuli
jeho vdze a riziku rozbiti a také proto, Ze nékteré sklen&né

lahve se nedaiji znovu uzavfit.

Podrobnd analyza vysledkd prozkumu ukazuje, Ze urbanisté
pfikladaiji vétsi vyznam pohodli. Na druhou stranu tradiciona-
listé jsou sklu otevienéjsi, protoze se méné zajimaji o pfepravu

a skladovdni.

Prozkum také ukdzal, Ze stardi generace si ve Svycarsku stdle
pamatuje vratné lahve jako rozumny systém, zejména z hle-
diska udrzitelnosti, i kdyZ se od rozsahlého pouzivéni takovych
systém0 v 70. letech minulého stoleti upustilo. Respondenti
piekvapivé nebyli schopni identifikovat obecnou ekologickou
vyhodu skla. Obaly viech typd jsou obvykle odesilany k recy-
klaci, takze G&astnikim nebylo ziejmé, Ze (vratné) sklo je eko-
logi¢t&j3i nez PET nebo plechovky. K tomuto zdvéru dospéli az
poté, co se nad otdzkou zamysleli. To ukazuje, Ze udrZitelnost
je povazovdna za méné relevantni, nez by se dalo o&ekdvat,
vzhledem k tomu, Ze jde o tak prominentni téma v médiich

a spole&nosti obecné.

Pfeklenuti mezery mezi nepohodlim a pohodlim: sklo
muze byt lehké i robustni

Vetropack jako promyslovy inovétor neddvno vyvinul novy typ
skla, ktery je nejen lehky, ale i robustni. Usp&sny pilotni projekt
probé&hl v Rakousku (vice informaci najdete v élanku pivovaru
Mobhrenbrauerei) a cilem je nyni zacelit mezeru mezi vratnym
sklem a ostatnimi typy ndpojovych obald (PET lahve, plechovky
a lahve na jedno pouziti), které dominuji $vycarskému trhu.

Studie jasné ukdzala, Ze sklenéné obaly skryvaiji vyznamny
potencidl, zejména v segmentu piva, kde je sklo nejrozsifenéjiim
druhem baleni. Tradicionalisté, ktefi jsou obecné otevieni skle-
n&nym a vratnym lahvim, by ocenili niz$i hmotnost a zvy3enou

robustnost. Také urbanisté by asi byli ochotnéjsi nakoupit.

Netieba doddvat, ze jednim z klicovych faktord dspéchu je
mozZnost vrdtit pouzité lahve téméf kdekoli. To je dovod, pro¢
jsou maloobchodnici tak dilezitym &lédnkem v distribuénim
fetézci. Zadit by mohli napfiklad nabidkou specidlnich piv v no-
vych vylepsenych sklen&nych lahvich jako zdklad pro znovuza-
vedeni systému vratnych lahvi. Poté by mohli systém postupné
rozdifovat o dalii piva a nealkoholické ndpoje, a tim vyuZit
udrzitelnosti tak, ze svym zdkaznikdm nabidnou ekologiét&isi
zpUsob, jak si vychutnat své oblibené ndpoje. Niz3i hmotnost

a vys$i stabilita jsou dalsi faktory, které pfindseji vyhody pro
sté&irny népojo. Lehé&i lahve snizuji ndmahu a spotfebu energie
a jejich robustnost pomdhé snizovat miru rozbiti po celou dobu
Zivotnosti.

Evan Williams, obchodni feditel spole¢nosti Vetropack,

»Tato studie potvrdila vylepsené
vykonnostni vlastnosti technologie skla
Vetropack jako krok vpred k vratnym
systémum...”

Evan Williams

na zavér shrnuje: ,Tato studie potvrdila vylepsené vykon-
nostni vlastnosti technologie skla Vetropack jako krok vpied

k vratnym systémom. Ve Svycarsku uz vratné sklo v segmentu
HORECA mdme a zavedla ho i Fada prodejcd. Dal3i Gsili bude
zapotiebi k zapojeni a vzdélavani roznych zi&astnénych stran,
abychom mohli zménit spotfebitelské ndvyky a prekonat speci-
fické vstupni bariéry v misté ndkupu. Vyhody udrzitelnosti jsou
detné a ziejmé. Udrzitelnost je viak pro znagku spise emo-
ciondlnim argumentem a musi byt podpofena hmatatelnymi

vyhodami pohodli, zejména v méstskych oblastech.”
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Inovace

ZELENEJSi ZPUSOB JAK SI VYCHUTNAT PIVO

Pivovar Mohrenbrauerei ve Vorarlbersku (Rakousko)
snizuje emise CO, zavedenim lehéenych sklenénych lahvi
od spoleénosti Vetropack pro dalsi pivo ze svého sortimentu

Nase robustni, lehéend vratnd lahev vzbudila v tomto kouté Rakouska senzaci. Mohrenbréu Spezial je nyni

po Mohrenbréu Pfiff druhym pivem z tohoto pivovaru v praktické a vyjimeéné udrzitelné 0,33litrové lehéené sklenéné

lahvi od spole¢nosti Vetropack. Tato lahev snizuje uhlikovou stopu az o 25 procent.

Vychutnévat si $irokou $kdlu inovativnich piv patfi k Zivotu

v rakouské spolkové zemi Vorarlbersko. Piva jsou zde po-
nékud silnéjsi nez napfiklad v nedalekém regionu Allgau

a je zde Sirokd kéla sezénnich a inovativnich piv, kterd
nabizeji specidlni chufové zazitky. Za to vd&&i také pivovaru
Mohrenbrauverei zaloZzenému Johannem Mohrem v Dornbirnu
v roce 1763. V 19. stoleti pfesel pivovar do vlastnictvi rodiny
Huber a dodnes md 0zké vazby s lidmi a regionem. Podil

na trhu o velikosti 53 procent vysild jasnou zprdvu a mnoho
obyvatel z Vorarlberska zdstava vérnych svému oblibenému

pivu i dlouho poté, co opustili region.

Povédomi o tradici spojené s inovaci

Andreas Linder, vedouci marketingu v pivovaru
Mobhrenbrauerei, uvédi: ,Povazujeme se za pivovar, kiery je
inovativni a udrzitelny. Svou praci samoziejmé déldme s pro-
fesionalitou a va3ni a k tématu piva pfistupujeme celostné. To

zahrnuje dialog s nasimi zdkazniky, rozmanitou nabidku pro-
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duktd, servis a odbornost produktd, pravidelnou Gdrzbu a mo-
dernizaci vyrobniho zdvodu a vydejniho zafizeni - seznam

by mohl pokradovat.” Névstévnikim pivovaru Mohrenbrauerei
nabizime svét plny zazitkd, zd&astnit se mohou semindfe o va-
feni piva nebo se stat pivnim somelierem a ochutnat piva viech
stylU, kterd jinde témé&F nenajdete. V poslednich dvou letech
pfidal pivovar do svého sortimentu lezék a pseniéné pivo,

které zahrnuje i trendy odrddy jako Pale Ale, Radler Grapefruit

Andreas Linder

_1‘-: vedouci marketingu

% Mohrenbrauerei
b |




a fadu mistnich specialit. Vedle t&chto druhd nabizi pivovar

kazdou sezénu asi est inovativnich piv, kterd vafi jen v malém
mnozstvi (kolem 200 az 600 lahvi), takze jsou velmi Zddanym
artiklem mezi sbérateli. Napfiklad v letni sezéné 2022 vzniklo

nové pivo Moijito, které otevielo dosud nezndmy svét chuti.

Nejproddavanéjsi pivo nyni k dispozici ve vratné lehéené
sklené&né lahvi

S podilem na trhu pfesahujicim 30 procent je pivovar diky pev-
nému postaveni Mohrenbréu Spezial lidrem v tomto segmentu.
Od roku 2022 je toto pivo k dostdni také v lehéené sklenéné
lahvi od spoleénosti Vetropack o objemu 0,33 |. Pfi vyrobé
této vratné lahve, kterd vazi pouhych 210 gramd (misto 300
gramd), je pouzit specidlni proces tvrzeni. U tepelné& tvrze-
ného sklo potom dochdzi k mensimu opotiebeni kontaktnich
ploch (odirani). Jsou to jiz tFi roky, co pivovar Mohrenbraue-
rei zac¢ala pouzivat lehéené sklené&né lahve od spole&nosti
Vetropack pro své piva Pfiff ,March Beer” a Radler. Diky tomu
se snizil objem, ktery je tfeba pfesunout z bodu A do bodu B,
o 1 000 tun roéné, coz snizuje néklady na logistiku. ,A pro
pivo Mohrenbréu Spezial budou Gspory mnohondsobné vétsi,”
s poté$enim podotykd Linder. ,To skvéle zapadd do nadi
image inovativniho a udrzitelného pivovary, ktery si ceni

a podporuje socidlni solidaritu. Jako dalsi pfiklad mdzeme

uvést, Ze viechny nase energetické pozadavky jsme schopni

»~Tehdy byl pivovar Mohrenbrauerei
jedinym pivovarem v Rakousku, ktery
byl ochoten zapojit se do experimentu
s lehcenym sklem. Tim jsme skutecne

predbéhli dobu.”

Andreas Linder

pokryt pomoci zelené energie.” Celkové emise CO; na lahev
jsou snizeny nejméné o jednu &tvrtinu ve srovndni s béznou

0,33litrovou vratnou lahvi.

Prokopnik v oblasti udrZitelnosti

Dal3i vyhodou je, ze pfepravky s lahvemi z lehéeného skla
jsou niz3i, takZze |ze na paletu naskladat Sest pFepravek

na sebe, misto péti jako dfive. Celkové se tedy jednd o vy-
znamny krok na cesté k vétsi udrzitelnosti. A historie této
cesty sahd daleko do minulosti. Prvni jednéni mezi spole&nosti
Vetropack a pivovarem Mohrenbrauerei probéhla jiz v roce
1998. ,Tehdy byl pivovar Mohrenbrauerei jedinym pivova-
rem v Rakousku, ktery byl ochoten zapojit se do experimentu

s lehéenym sklem. Tim jsme skuteéné pfedbéhli dobu, protoze

zména obalu tohoto druhu by neméla byt podcenéna. Zahr-
nuje podrobné testy produktu - jaky je pocit z lahve, jak se

v ni pivo chovd, jak vypadd etiketa a podobné. Potom je tieba
proces koordinovat se viemi zG&astnénymi stranami a také

je tu technickd prestavba sta&iren. Nakonec viak o Gspéchu
produktu rozhoduje trh a koncovi z&kaznici. Bez nadsazky Ize
fici, ze na za&dtku jsme se setkali s jistou skepsi. Po dlouhou
dobu totiz neméla otdzka udrzitelnosti prioritu, kterou mé nyni.
Nastésti se véci zménily a dnes je udrzitelnost doleZitd pro

mnoho zdkaznikd, néktefi ji dokonce cilen& vyhledavaii.”

Vratnd lahev od spole&nosti Vetropack na pivo Mohrenbréu
Spezial o objemu 0,33 | pFichdzi tedy pfesné v pravy &as.
Nabizi vhodné&jii zpisob, jak zlepsit klimatickou stopu a uéi-
nit toto pivo udrzitelngj3im. Ale to neni viechno. V dobég, kdy
celkové spotfeba piva na celém svété klesd, otevird si pivovar
Mobhrenbrauerei pfistup k novym cilovym skupindm, naptiklad
lidem, ktefi vénuji zvlastni pozornost Zivotnimu prostfedi nebo
t&m, ktefi maji omezenou moznost pfepravy vice véci nebo

preferuji mensi mnoZstvi.

Pfijde Fada i na 0,5litrové lahve?

Andreas Linder doddava: ,Ano, byli jsme prokopniky této
leh&ené sklen&né lahve vyrobené spolegnosti Vetropack

a tento jedineény status ndm bude chybét, protoZe se tento
novy obal na trhu stdle vice rozifuje. Ale vyhody jsou jasné
viditelné a potencidl je prosté obrovsky. Takze jsme hrdi, Ze
jsme v tomto pfib&hu sehrdli svou roli... a kdo vi2 Moznd brzy
nastane as a na fadu pfijdou i 0,5litrové lahve. Prestoze se
zatim nic konkrétniho nepldnuje, v zédsadé nevidim dovod, pro¢

by tento Uspésny pfibéh nemél pokraovat.
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Sklo - donekoneéna opakované pouzitelny

obalovy materidl

Vsichni usilujeme o udrzitelnéjsi budoucnost. Obyvatelé Evropy se snazi snizZit svou ekologickou stopu. Jejich

olekdvdni jsou kristdlové €istd - podniky by mély délat vice, aby jim pomohly &init udrzitelnéjsi rozhodnuti...

SklaFsky promysl je dlouvhodobé divéryhodnym partnerem, ktery  Tim, Ze budete poukazovat na specidlni vlastnosti sklenénych

pomé&hd firmdm i soukromym osobdm tato oéekavani plnit. Sklo oball, mizete zvysit ekologickou, socidlni a ekonomickou

je recyklovatelné a chrani produkt uvniti. Mame-li spolupracovat  udrzitelnost celého svého produktového portfolia. Zdkaznikim
na dosazeni udrziteln&j$i budoucnosti, musime svétu pfipome- mizete |épe sdélovat, Ze sklo je donekone&na opakované
nout, co na skle miluje, a také roli, kterou moze sklo hrat pfi pouzitelny a znovu zpracovatelny materidl, ktery lze snadno
pifeméné této vize budoucnosti ve skutenost. Z tohoto divodu recyklovat, a také Ze je to inertni materidl, ktery chrani vyro-
vznikl Glass Hallmark - symbol udrZitelnosti skla. bek uvnitf a zaijisfuje jeho trvanlivost.

Spotiebitelé stale vice vnimaiji udrzitelnost a uvédomuiji si
dopady svych vlastnich ndkupnich rozhodnuti. Obaly zistavaji
jednim z nejlepdich komunikaénich kandld, jok dokazuii inicia-
tivy, jako je napfiklad logo Fairtrade, které se stalo vieobecné

uzndvanym.

Zvysujici se povédomi
Zna¢ka Hallmark md spotfebiteldm pfipomenout, co na skle miluji
a jak snadno se recykluje.

Sklo je pfirodni. Sklo Ize recyklovat donekoneéna. Sklo zachovava kvalitu produktu.
Sklo je autentické a neznecistuje Sklo je 100% opakované Sklo je inertni a funguje jako
Zivotni prostredi. Je vyrobeno pouzitelné a lze jej recyklovat bezpeénd bariéra proti vnéjsim
ze surovin, které se vyskytuji donekoneéna bez ztraty kvality. vlivdm. Kromé ochrany kvality
v pfirodé. produktu chrdni také zdravi

spotrebiteld.
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Sklo je peéuijici.
Tim, ze si vybereme sklo, chrdnime
nase Zivotni prostfedi - a tim
i nase vlastni zdravi.



Autorsky prispévek Fora pro baleni potravin

STUDIE O MIGRACI CHEMICKYCH LATEK

,Jen spicka ledovce"

Obal chrdni potraviny pfed skodlivymi vlivy béhem skladovdni, pfepravy nebo prodeje. Nové studie viak ukazuiji,

Ze vyzkum zdravotnich rizik, kterd jsou zpdsobena migrujicimi chemickymi Idtkami, zdstal zatim na velmi zékladni

grovni. Pokud vibec. Tato rizika v§ak mohou byt mnohem vétsi, nez se dosud predpoklédalo.

Viichni vime, Ze obaly hraji kli¢ovou roli na nasem globalizova-

ném trhu s potravinami. A v mnoha pfipadech je obal skuteéné
nepostradatelny, protoZze umoZziuje del3i uchovdni potravin

a jejich pfepravu na velké vzddlenosti. Stejné tak jiz delsi dobu
vime, ze obaly mohou byt také vyznamnym zdrojem chemic-

kych latek, které se mohou uvolfiovat do potravin.

Ucinky t&chto latek - znadmych jako chemikdlie ve styku

s potravinami (CSP) - byly v poslednim pulstoleti predmétem
mnoha védeckych studii. A dokonce existuji jasné dokazy, Ze
alespon maly pocet téchto CSP mé& negativni vliv na lidské

zdravil.

ZaméFme se na to, jak chemikdlie ve styku

s potravinami ovliviuji zdravi

Napfiklad studie, kterd byla neddvno publikovana evropskymi
vé&dci?, ukazuje, Ze minimdlné 29 chemickych latek - vEetné
bisfenold a ftalath pouzivanych v mnoha typech obald - pfed-
stavuje vyznamny rizikovy faktor ve snizeni kvality spermatu

a dal3i negativni efekty. Studie ukazuje ,znepokojujici piekro-
&eni pfipustného kombinovaného vystaveni” riznym syntetic-
kym chemikéliim, se kterymi lidé pfichdzeji do styku v kazdo-
dennim Zivoté z vicero zdrojo, véetné potravinovych obald.
Velmi znepokoijujici je, Ze u deviti chemikdlii detekovanych

v moéi byla akceptovatelnd mira expozice prekroéena 14krét.
U vysoce exponovanych muzi byla hodnota piekroéena vice
jak 100krat.

Tyto vysledky jsou alarmuijici o to vice, Ze dramaticky negativni
trend tykajici se plodnosti je u muzské populace dokumentovdn
iiz nékolik desetileti. V&dci proto vyzyvaiji Gfady, aby jednaly
rychle a zakdzaly zejména bisfenol A (BPA) v materidlech,

které pfichazeji do styku s potravinami.

Studie odhaluje velké mezery ve znalostech

Nicméng, toto by mohla byt jen 3pi¢ka ledovce, jak ukazuje
dal3i neddvno publikovand mezindrodni studie, na které jsem
sama aktivné spolupracovala. Cilem této prace bylo vytvofit
systematicky prehled viech chemickych latek, které kdy byly
zjistény v materidlech uréenych pro styk s potravinami, véetné

jejich obald. Databdze migrujicich a extrahovatelnych chemi-
kdlii ve styku s potravinami (FCC migex Database) obsahuje

informace z celkem 1 210 studii3.

Vysledky jsou ohromuijici. Zjistili jsme, Ze celkem bylo doposud
zjisténo 2 881 CSP v celkem Zesti skupindch materidld prichd-
zejicich do styku s potravinami (MSP) - v&etné plastd, papiru
a kartonu, kovd, multimateridli (joko jsou ndpojové kartony),

skla a keramickych materiald. Nejpfekvapivéjdim zjidténim viak

Autorka élanku, Dr. Jane Muncke, je od roku

2012 vykonnou Feditelkou a hlavni védec-

kou feditelkou organizace Food Packaging
Forum, coz je charitativni nadace v Curychu.
Vystudovala Environmentélni toxikologii (PhD)
a Environmentdlni védy (MSc) a md zkusenosti
s akademickym vyzkumem materidld prichdze-
jicich do styku s potravinami, jako jsou plasty

pouzivané pfi baleni.

bylo, Zze az doposud nebylo asi 65 % t&chto chemickych latek
zndmych jako latky pouZivané v materidlech, které ndsledné
pfichdzeji do styku s potravinami. Na3e vysledky ukazuji, ze
se miniméln& 14 153 chemickych latek nachézi v obalech

pro potraviny, ve zpracovatelskych zafizenich a skladovacich
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nddobdch atd. (viz graf nize). Nejznepokojivéjdim faktem je,
ze nevime prakticky nic o zpUsobu, jakym mnohé z t&chto latek

ovliviuji lidské zdravi.

Vsechny znameé FCCs

1013 1868

FCCs

FCCs

Databdze chemikdlii ve styku
s potravinami (FCCdb)
- Chemikdlie G&elné pouzity

k vyrobé materidld,

které prichdzeji do styku

Databdze migrujicich

a extrahovatelnych chemikdlii
ve styku s potravinami
(FCCmigex)

- Chemikélie mérené

s potravinami v materidlech, které pfichdzeji
- 12 285 chemikdlii ve styku

s potravinami

do styku s potravinami

- 2 881 chemikdlii ve styku
s potravinami

- 1 013 chemikdlii dfive znédmych
jako chemikdlie ve styku
s potravinami

- 1 868 chemikdlii drive
nezndmych jako chemikdlie
ve styku s potravinami

Nevime, jok jsou 3kodlivé, kdyz je denné pfijimame s potravou
v malych mnozZstvich, ani to, zda zUstdvaji trvale v nasem téle,
nebo jak se vzajemné& ovliviiuji, kdyZ se ve smésich uvolfuji

z obald do potravin. Tato skuteénost mé opravdu prekvapila,
protoZe jsme predpoklddali, Ze Gfady toto bedlivé sleduji.

Ve skute&nosti tomu tak ale neni a chemické latky v obalech

potravin jsou z velké &dsti nekontrolované.

Dal3im pozoruhodnym aspektem bylo mnoZstvi CSP napfic
roznymi skupinami materidld. Neni zcela piekvapivé, Ze na-
piiklad velkd vétsina CSP byla detekovana v MSP vyrobenych
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»Sklo a keramika maji zdaleka nejmensi
pocet namérenych chemickych latek
urcenych pro styk s potravinami.”

Jane Muncke

z plastu, zatimco sklo a keramika mély zdaleka nejmensi poclet
namé&fenych CSP (viz graf niZe). Souvisi to se skutenosti, Ze
plasty jsou syntetické latky - to znamend materidly vyrobené
Elovékem, které se sklddaiji z mnoha rbznych syntetickych
chemikdlii, z nichZz nékteré jsou ve skute¢nosti zcela nezndmé.
Plasty jsou proto vysoce komplexni materidly. Sklo a keramika
jsou oproti tomu velmi jednoduché, jsou vyrobeny z malého
mnozstvi surovin, takZe jsou velmi dobfe popsatelné. V téchto
materidlech se nevyskytuji zddné nezndmé latky. Celkové nase
vysledky zddrazfuji naléhavou potiebu podrobnéii prozkou-
mat a zdokumentovat G&inky CSP. To viak mé&lo byt provedeno

je3té predtim, nez se zacaly pouzivat ve velkém méfitku, jako

Zjisténé FCC podle typu materidlu
pfichazejiciho do styku s potravinami
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Pocet chemickych Idtek zaznamenanych v Databdzi migrujicich a extra-
hovatelnych chemikdlii ve styku s potravinami (FCCmigex), rozdé&lenych
podle materidls. Nejéastéjsi je chemikdlie detekovéna v plastech.

V této materidlové skupiné bylo dosud naméreno celkem 1 976 réznych
chemikdlii. llustrace: Birgit Geueke z Food Packaging Forum.

je tomu dnes. Jde viak o nesmirné &asové, materidlové a fi-
nanéné ndroény Gkol, a to kvili velkému mnoZstvi chemickych
latek, které vyzaduiji lepsi prozkoumdni. Z t&chto ddvodd je di-
lezité omezit pouzivani CSP a pouzivat pouze materidly, které

byly fadné prozkoumdny a shleddany jako nezdvadné. Do této



skupiny patfi sklenéné a keramické materidly nebo nerezové
ocel, jejichz chemické slozeni je pfesné zndmo a z nichz se
do potravin uvolfiuje pouze malo chemickych latek, pokud
vibec néjaké.

Muncke, J. et al. (2020) ,Impacts of food contact chemicals on human
health: a consensus statement.” Environmental Health 25(20).
(Summary: https://www.foodpackagingforum.org/news/scientific-
consensus- statement-on-food-contact-chemicals-and-human-health).

N

Kortenkamp, A. et al. (2022). ,Combined exposures to bisphenols,
polychlorinated dioxins, paracetamol, and phthalates as drivers of
deteriorating semen quality.” Environment International. DOI: 10.1016/].
envint.2022.107322. (Summary: https:// www.foodpackagingforum.org/
news/study-identifies-chemicals-driving- semen-quality-deterioration)

pre =4

3 Food Packaging Forum (2022). ,FCCmigex Database.”
https://www.foodpackagingforum.org/fccmigex

Novy desing

Trezzano -IT

V

Z pramend pohofi Geracesi

Bilg sklenénd lahev md pouze jeden dekorativni
prvek, a to slovo ,Geraci” vystupujici z téla lahve.
Jednoduché, praktické a zredukované na to nej-
podstatnési. Podlouhly tvar lahve odrézi samot-
nou povahu vody - autentickou a &istou.

-

Vyrobek vyrobeny od srdce

Ve spoluprdci se Smith Lumen, renomovanou
italskou agenturou, byla vyvinuta nové pozice
na trhu. Tento sofistikovany a efektni design v po-
dobé reliéfu pod etiketou byl aplikovdn na obal
odborniky ze spoleénosti Vetropack.

. Pekmer
i od §ljive
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Novy desing

nejen svou neobvyklou barvou, ale také jasnymi etiketou.

liniemi.

| Pocta slovenské tradici 7] ltalsky ,dolce vita”
- —
4 /Modrotisk’ je na Slovensku oblibenou barvici % Pozadavkem na design lahve bylo spojeni tradice
’E technikou jiz od po&dtku 18. stoleti. Tato speci- #=1  a autenticity. To je Gspéné podtrzeno reliéfem
> dIni edice borovi¢ky v z&fivé modré lahvi upoutd g ,Birra Moretti”, ktery se nachdzi pod poutavou
g
o
=t
X

Mocni trpaslicil Zcela novy vzhled

- AT

Tato chutnd svaédina od Berglandmilch se doddvd
v neobvyklé sklenéné nddobé&. Pro tyto malé skle-
nice bylo vyvinuto specidlni Usti, které umoziuje
pouzit teplo tésnici uzavéry. Diky vylehéeni se
také vyrazné snizila celkové hmotnost obalu.

Gurktaler, tradiéni alpsky bylinny likér, ve zcela
novém designu. Lahev md novy tvar, ktery vzddvd
hold starovéké zdi opatstvi Gurk. Redesign této
lahve ukazuje, jak se tradiéni a moderni prvky
mohou dokonale doplfovat.

[
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5 :
@ 7]
:g =§
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(7] (7]
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X X
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Vyjimeéné elegance

- AT

Jemné kfivky lahve na $ampariské v kombinaci se
$tihlymi liniemi lahve na vino. Kreativni design,

=
-
(3]
—
=
Q
0
(2

ktery hraje na vyjimeéné elegantni notu, stejné
jako nové Organic Rosé Moments z vinafstvi
Markus Huber. Névrh tohoto jedineéného tvaru
vytvofila spoleénost Vetropack Austria.

Lehka, stabilni a odolna

Technologie Echovai pfedstavend na veletrhu Drinktec je specidlné
navrzend, aby splnila tyto pozadavky. Znamend skuteény prilom

v segmentu vratnych lahvi. Echovai, stabilni lahve z tvrzeného leh-
&eného skla, které Setii materidl, byly vyvinuty v Inovaénim centru
spolecnosti Vetropack v Péchlarnu (Rakousko). Nové lahve jsou az

o 30 % leh¢i nez standardni vratné lahve a navic maiji delsi Zivotnost
a jsou odolnéjsi proti opotfebeni.

e Chtéli byste tuto novou technologii vyzkouset?
Pokud ano, objedneijte si vzorek e-mailem na:
echovai@vetropack.com a uZivejte si jeji kfidfalové
&isté vyhody (plati pouze do vyproddni zdsob).

VETROTIME 01 | 2022 27



ZAZIJTE VETROPACK!

Veletrhy - Vystavy a akce

Které trendy a vyzvy utvdfeji budoucnost tohoto od-

vétvi, jak se technologie ddle vyvijeji a které inovace
promé&riuji sklenéné obaly? Vice se dozvite na jedné

z nasich akeil

Vyuzijte pfilezitost k osobni diskusi a seznamte se Iépe

s Vetropackem. Roziifte si své odborné znalosti v oboru névité-

vou nadich prezentaci a vystay, nebo nds navitivte na veletrhu

a sami se pfesvédéte o nasich inovacich. Nasi odbornici s vémi
rédi navdzi dialog, abychom si mohli vyménit napady na novy
vyvoj. Radi vés pfivitdme na nékteré z mnoha akci pofddanych

skupinou Vetropack, af uz v letodnim nebo pfistim rocel

MisTO ZEME DATUM
HOT HOT HOT. Sklo, keramika a porceldn od A do Z Praha | Ceskd republika | 14.04.-02. 10. 2022
Structia: Industrial Installations Krapina Chorvatsko | 05. 09.-18. 09. 2022
Drinktec: Pfedni svétovy veletrh pro promysl napojd a tekutych potravin Mnichov Némecko | 12. 09.-16. 09. 2022
Simei: Mezindrodni vystava enologického a stédéeciho zafizeni Miléno ltélie 15.-18. 11. 2022
ZZ;ooéUn:nTSr:iference Swiss Packaging Institute (SVI): Baleni potravin Corych Svycarsko 17 01. 2023
EMPACK: The Future of Packaging Curych Svycarsko 25.01.2023
BrauBeviale 2023: Vystava investiéniho zboZi pro ndpojovy primys! Norimberk Némecko | 14. 11.-16. 11. 2023

Sledujte nés na Linked i

Na nasem LinkedIn profilu vam tyden co tyden pfindsime
Uspésné piibéhy, pFispévky tykajici se nasi spolenosti nebo
pohled do historie spole&nosti Vetropack. Je to vé§ zdroj
informaci z prvni ruky o nadich zamé&stnancich, novych nébo-
rech nebo podrobnostech o nasich akcich. Jednoduse sleduijte

Vetropack a nikdy nezmeskate nejnovéjsi zprdvy!

www.vetropack.com
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